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PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2026 DEL GOBIERNO
REGIONAL DE LORETO

1. INTRODUCCION

El Gobierno Regional de Loreto es un ente gubernamental conforme a la
normativa, estructuracién, organizacion, competencias y funciones de los
gobiernos regionales. Define la organizacién democrdtica, descentralizada
y desconcentrada del Gobierno Regional conforme a la Constitucion y a la
Ley de Bases de la Desceniralizacién, establecido en la Ley Orgdnica de
Gobiernos Regionales. En tanto, la institucién busca alcanzar el desarrollo
integral de la regién, en concordancia con los lineamientos de politicas
— nacionales, sectoriales y regionales; ejecutando y promoviendo la inversion
con las demds instituciones puUblicas privada a fravés de programas,
proyectos y acciones encaminadas a generar riqueza y mejorar los niveles
de vida de la poblacién de manera inclusiva, competitiva, solidaria y
garantizar el ejercicio pleno de los derechos y la igualdad de oportunidades
de sus habitantes; en el marco de la modernizacién, con enfoque teritorial.

La Oficina Regional de Comunicaciones e Imagen Institucional del (ORCII),
es una unidad orgdnica de apoyo del Gobierno Regional de Loreto,
responsable de coordinar y realizar las acciones de imagen institucional y
protocolar, comunicacion corporativa y relaciones piblicas inherentes a la
Alta Direccién y demds érganos, contribuyendo a mejorar la imagen del
Gobierno Regional de Loreto. Depende de la Gerencia General Regional,
segun el Reglamento de Organizacién y Funciones (ROF) del GOREL.

En cuanto a sus funciones de acuerdo con el Articulo 51. del ROF, a) Propone
y organiza la politica, planes y estrategias de difusion, socializacion y
comunicacién institucional vinculadas con la prensa, publicidad, relaciones
pUblicas, protocolo y eventos que involucran al Gobierno Regional de Loreto;
b). Brindar y analizar diariamenie informacién para la Alta Direccion y sus
dependencias sobre las principales noticias y acontecimientos regionales,
nacionales e internacionales vinculados a las actividades del Gobierno
Regional de Loreto; ¢} Agenda las actividades del Gobernador Regional y
actudliza el directoria protocolar y de comunicacién de la Gobernacion
Regional; d). Coordinar y organizar las conferencias y ruegas de prensa de la
Alta Direccion y demas unidades de organizacidn; e) Dirigir la organizacion
de las ceremonias civiles patridticas, efemérides y otros eventos que realice
la institucién; f). Controlar, aprobar y supervisar las impresiones, campanas,
avisos y spots informativo y revista de gestion institucional; g). Elaborar y
mantener actualizado el registro de archivo fotogrdfico y filmico de las
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actividades oficiales; h). Ejecutar las actividades prdtocolarés loficiales del
Gobierno Regional de Loretos; y, i). Las demds funciones que le asigne la
Gerencia Regional en el marco de sus competencias o aquellas que les

corresponda por norma expresa.

En ese sentido, la Oficina Regional de Comunicaciones e Imagen
Institucional, responsable con llevar una informacién real y veridica, en
cumplimiento a la Ley de Transparencia y Acceso a la Informaciéon Publica
con la finalidad de contribuir a la promocién de la transparencia de los actos
del Estado y el ejercicio del derecho fundamental de acceso a la
informacion publica, regulado en el inciso 5 del articulo 2 de la Constitucion
Politica del Per(; se requiere de un Plan de Estrategia Publicitaria adecuado
a la redlidad ferritorial para desarrollar las diferentes campaias de
informacion, comunicacion, de acuerdo con la Ley N°28874, Ley que regula
la Publicidad Estatal, modificada por la Ley N°31515, tiene como objetivo,
establecer los criterios generales para el uso de los recursos que las instancias
del Gobierno Nacional, gobierno regional y gobierno local, destinaran al
rubro de publicidad, en prensa escrita, radio y television. Ademdas, define
como publicidad institucional a toda aquella que tiene por finalidad
promover conductas de relevancia social, tales como el ahorro de energia
eléctrica, la preservacion del medio ambiente, el pago de impuesios, entre
otras, asi como la difusién de la ejecucion de los planes y programas a cargo
de las entidades y dependencias.

Conforme al articulo 3 de la mencionada Ley y su modificatoria, se establece
que, bajo responsabilidad del Titular del Pliego, para la autorizacién de la
realizacion de publicidad estatal, se deberd cumplir con los siguientes
reguisitos: '

a. Plan de estrategia publicitaria acorde con las funciones y atribuciones de
las enfidades o dependencias; las mismas que deberdn adecuarse a los
objetivos y prioridades establecidos en los programas sectoriales;

b. Descripcion vy justificaciéon de las camparias institucionales y comerciales
que se pretendan llevar a cabo;

c. Propuesta y justificacion técnica de la seleccion de medios de difusidon de
acuerdo con el plblico objetivo y la findlidad que se quiere lograr, la
cobertura, duracién de la campafa, equilibrio informativo e impacto,
localidad de los medios y la obligatoriedad de la vigencia de autorizacion
del Ministerio de Transportes y Comunicaciones, en caso corresponda al
tipo de medio. Ademds, se deberd sustentar técnicamente la razén por la
que una determinada entfidad o dependencia eligié a determinados
medios de manera preferente, para no dar lugar a situaciones que
privilegien injustificadamente a empresas periodisticas determinadas:

d. Proyecto de presupuesto para llevar a cabo las acciones comprendidas
en las campanas publicitarias;

e. Contratar a aquellos medios que operen en los distritos, provincias ¥
regiones con una programacion distribuida segin las localidades
requeridas, acorde con los porcentajes indicados en la citada normd;

f. Contratar publicidad, sin cargo ni cobro de comisiones, a través de
medios de comunicacion habilitados, de manera directa.

g. Incorporar, en el plan anual de contrataciones, una seccién sobre Ig
planificacion comunicacional estratégica de publicidad estatal.
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Por ofro lado, dicha Ley establece como parte de sus criterios generales, que
se debe promover activamente la igualdad de trato y la erradicacion de
conductas que favorezcan situaciones de desigualdad. lo que incluye la
igualdad de trato y de oportunidades, el respeto a la diversidad, la
integracién de la perspectiva de igualdad, el fomento de acciones positivas
y el uso de un lenguagje adecuado.

De acuerdo al Reglamento de los requisitos para la autorizacion de
realizacién de publicidad estatal establecidos en la ley N°28874, Ley que
regula la publicidad estatal, modificada por la Ley N.°31515, establece en el
articulo 3, que , el Plan de Estrategia Publicitaria (PEP) es un instrumento de
gestion publica destinado a la planificacion de la publicidad estatal, que
identifica un interés y/o finalidad publica que se debe atender con una o
varias campanas publicitarias y, a partir de ello, expone sus objetivos
comunicacionales, mensajes y piezas de difusidn con las cuales prevé
posicionar sus mensajes. En caso de gue una entidad del Estado cuente con
presupuesto, las oficinas de Comunicaciones, © la que haga sus veces,
deben formular el PEP que sustente la campana publicitaria.

Por lo antes expuesto, la Oficina Regional de Comunicaciones e Imagen
Institucional considera que, en el marco de sus funciones, el Plan de
Estrategia Publicitaria 2026, que presenta, cumple con todos los requisitos
indicados por la Ley N.°28874, Ley que regula la publicidad estatal,
modificado por la Ley N.°31515, la cual comrresponde a las campanas
institucionales que serdn difundidas en medios de comunicacién masivos y
en otros medios alternativos de difusion durante el ano 2026, respetando el
REGLAMENTO SOBRE PROPAGANDA ELECTORAL, PUBLICIDAD ESTATAL Y
NEUTRALIDAD EN PERIODOQ ELECTORAL, aprobado con Resoluciéon N.°112-
2025-INE que tiene como objeto, establecer las disposiciones reglamentarias
destinadas al control y sancién de las infracciones en la difusion de
propaganda electoral y publicidad estatal, asi como a la regulacién de las
actividades relativas al deber de neutralidad, durante el periodo electoral.
Bajo ese contexto, se debe cumplir con hacer cumplir lo disputo en la
Resolucién N.°844-2025-INE aprobado el 04 de enero de 2026.

JUSTIFICACION

El presente Plan de Esirategia Publicitaria 2026 del Gobierno Regional de
Loreto, tiene como finalidad brindar a la institucién una herramienta que
permite programar la difusién de los servicios publicitarios del ente regional
durante el afo 2026, Esta disefiado en concordancia a los objetivos y metas
establecidos en el Plan Operativo Institucional, asi como al Presupuesto
Institucional Anual.

En tanto, el documento en cuestion serd aplicado por los diferentes érganos
administrativos del Gobierno Regional de Loreto, en al MOF de la Oficina
Regional de Comunicaciones e Imagen Institucional, respetando la
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normativa vigente por Elecciones Generales 2026, y que la publicidad estatal
estad enmarcado a divulgar la programacion, el inicio o la consecucion de
sus actividades, obras y politicas pUblicas, cuyo objeto sea posicionarlas
frente a los ciudadanos que perciben los servicios que estas prestan.

Asimismo, se hard la difusion de las acciones que se encuentre justificada en
razones de impostergable necesidad o utilidad puUblica, conforme a lo
previsto en el reglamento (Resolucion N.°112-2025-JNE y Resolucion N.°844-
2025-JNE) y a los pronunciamientos del INE, relacionadas a temas de
educacién, salud y seguridad; asi como ofras situaciones de similar
naturaleza que se pudieran estimar, de ser el caso.

BASE LEGAL

— Constitucién Politica del Pert

- Ley N.°27444, Ley de procedimientos administrativos general.

- Ley N.°27783, Ley de base de descentralizacion.

~ Ley N.°27867, Ley Orgdnica de Gobiernos Regionales.

— Ley N.°28278, Ley de Radio y Televisidn.

~ Lley N.°29053, Ley que modifica la Ley N.°27867, Ley Orgdnica de
Gobiemos Regionales.

- Lley N.°31515, Ley que modifica la Ley N.°28874, regula la publicidad
estatal.

- Lley N.°32069, Ley general de contrataciones publicas, modificado el
literal e} del numeral 85.1 del articulo 85.

— Ley N.°32513, Ley de presupuesto del sector pUblico para el afio fiscal
2026.

~ Ordenanza Regional N.°004-2025-GRL-CR, aprueba el Reglamento de
Organizacion y Funciones (ROF) del Gobierno Regional de Loreto.

- Resolucion N.°112-2025-JNE, aprueba el Reglamento sobre propaganda
electoral, publicidad estatal y neutralidad en periodo electoral, y la
Resolucidn N.°844-2025-JNE.

OBJETIVOS

4.1 General:
Mejorar el acceso a la informacién respecto a la ejecucion de proyectos
de inversion poblica, programas y actividades ejecutadas por el
Gobiemno Regional de Loreto en todo su dmbito, fortaleciendo |a
fransparencia del uso de los recursos del Estado para minimizar la

percepcion de corrupcion y/o malversacion de fondos en la poblacién:
asi como fortalecer la imagen institucional.
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4.2.1 Continuar informando sobre la ejecucidn deJOE)rhd‘sﬂy b?éyecfos de
inversion publica en materia de infraestructura, equipamiento e
implementacion, las mismas que deben satisfacer la necesidad de
la poblacion.

4.2.2 Fortalecer los procesos de prevencion y respuesta ante
emergencias por salud, educacion, seguridad ciudadana y/o
desastres naturales.

4.2.3 Mantener informada a la poblacién respecto a las acciones que
realiza el Gobierno Regional con los recursos del Estado, en
cumplimiento de la Ley de Transparencia y Acceso a la
Informacién Publica.

4.2.4 Mantenerinformada a la poblacién utilizando los diferentes medios
masivos y alternativos de comunicacién en la regidén Loreto.

V. AMBITO DE LA APLICACION

El Plan Estratégico Publicitario 2026 del Gobierno Regional de Loreto, serd
ejecutado en coordinacion con la diferentes gerencias y oficinas de la
entidad, asi como con las direcciones regionales sectoriales a nivel regional
de acuerdo con la disponibilidad presupuestal.

VI. CANALES DE COMUNICACION
4.1 Medios masivos

La television es el medio de comunicaciéon con mayor penetracion 89.8%
en la zona urbana y 50.0% en la zona rural en todos los segmentos de
poblacién (A,B,C.D y E), segin el dmbifo geogrdfico del INEl en el 2024,
lo cuadl permite generara alcance inmediato y generar corriente de
opinién en la poblacidn en general. Ademds, por medio de la imagen,
color, audio y movimiento, permite fransmitir beneficios funcionales,
emocionales y sensoriales por ser de alto impacto que infruye en casi
todos los sentidos.

HOGARES QUE TIENEN AL MENOS UN TELEVISOR, SEGUN AMBITO GEOGRAFICO, 2014-2024
(Parcentaje respecto del lolal da hogares)

Ambito geografico 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
Total 1.9 821 B3 821 823 822 821 82,0 a7 81.8 B1.2
Arca de rasidencia
Urbana 929 926 93.0 92.0 922 914 906 €048 20.6 904 898
Rural 504 515 514 50.2 503 510 510 5.2 50.2 503 50.0
Region natural
Selva 70.2 69.5 62.5 69.6 70.1 702 69.0 6a.4 2 708 702
Departamento
Leests G3.6 048 G1.5 £G4 6.2 6589 5.1 G7.2 636 691 G5.1

Fuente: Inslituto Hacional de Estadisiica e Informillca - Encuesla Naclonal de Hogares.



Televisidén por cable es un método de distibucion de prograihas de
television a los telespectadores mediante seficles de radiofrecuencia (RF)
enviadas a fravés de cables coaxiales o, mds recientemente, de fibra
Optica. Permite ver la television sin necesidad de antena. Por lo que, de
acverdo con las estadisticas publicadas por el Instituto Nacional de
Estatisticas e Informatica {INEI), el 33.7% de los hogares en la region Loreto
acceden a television por cable en la zona urbana vy el 10.3% en la zona
urbana en el aho 2024,

HOGARES QUE ACCEDEN A TELEVISION POR CABLE, SEGUN AMBITO GEOGRAFICO, 2014-2024
(Parcenlaje respeclo del lolal de hogares)

Ambito geagrafico 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Total 359 367 kIN| 74 anr 38.0 3o 0.r 320 204 283
Area de residencla )
Urbana 44.8 456 158 46.1 458 45.7 36.9 36.1 376 348 ur
Rural 86 86 89 8.0 106 1.7 93 12 11 10.9 103
Reglén natural

N Selva 347 37.0 k1 395 414 42,0 355 T 383 35.0 M0
Departamenio
Loreto 284 326 RER:] 32 405 A2 41.2 421 405 374 e

Fuenle: instltulo Naclonal de Estadistica e Informilica - Encuesta Naclonal de Hogaras.

La radio también conocida como radiocomunicacion, es una tecnologia
de comunicacién a distancia a través de la emision de ondas
electromagnéticas que transportan senales de audio; es el segundo
medio de mayor penetracién a nivel nacional y en la zona urbana de la
region Loreto segln las estadisticas del INEl del 2024, el 65.1% de la
poblacién tienen al menos una radio o equipo de sonido, mientras en Ia
zona rural es el 68.3%.

HOGARES CON ACCESO A TECNOLOGIAS DE INFORMACION Y COMUNICACION (TIC)
HOGARES QUE TIENEN AL MENOS UNA RADIO O EQUIPO DE SONIDO, SEGUN AMBITO GEOGRAFICO, 2014-202

{Porcenlaje respeclo del {olal de hogares)

W Ambito geografico 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Total 70.7 181 76.2 75.0 74.2 739 751 70.4 68.9
Area de residencia
Urbana 790 784 76.1 75.2 74.5 T40 74.8 70.0 68.2
Rurat 780 770 76.3 744 734 738 76.0 716 s
Regidn natural
Selva 69.9 674 66.1 65.0 63.8 61.8 64.0 58.5 57.9

Departamento
Letelo 598 55.2 .5 537 538 55.2 54.2 57.1 56.6

Fuanla: Inslitulo Naclonal do Estadistica e Informitlea - Encuesta Naclonal do Hogares.

Prensa escrita, en el Perl sigue siendo un medio importante de
comunicacion, pese que ha habido un cambio hacia medios digitales,
los periddicos diarios siguen siendo accesibles y leidos por la mayoria de
la poblacién, ya que ofrecen informacién actualizada y son accesibles a
través de sus ediciones impresas y digitales.

En el 2022, de acuerdo a los resultados de la Encuesta Nacién de Lectura
ejecutado de manera conjunta por Ministerio de Cultura y el INEl,
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informan lo que mdés lee la poblacién peruana de 18 o
contenidos digitales (82.7%) -redes sociales, correos electronicos, paginas
web, entre otros-; le sigue los periddicos (63.4%), libros (47.3%) y revistas
(22.5%), tanto en formato impreso como digital.

6.2 Medios alternativos

Medios digitales: Las plataformas digitales y las redes sociales son los
medios con mayor crecimiento en los Ultimos anos tanto a nivel mundial
como en el Per0 v la regién Loreto no es djeno a esa redlidad debido a
que se han convertido en herramientas esenciales para conectar y
mantener informado a sus puUblicos objetivos; esta heramienta ha
proyectado el mayor crecimiento en los Ultimos afos con tendencia a
seguir creciendo, en todas las audiencias (edades y niveles
socioeconémicos). Su gran éxito se debe a su gran alcance,
bidireccionalidad e interaccién con los usuarios y entre usuarios.

Una de las redes sociales que sigue liderando es el Facebook, no solo en
Pery sino también a nivel global, dado que a inicios del 2023 la red social
siguid siendo la que mds usuarios en el mundo tenia: 2958 millones en
enero, lo que representa un alza de 1.65% a difencia de las ofras redes
sociales.

* Facebook, 22.540.00
= Tiktol, 19.260.000 peruanas
* Instagram. 8.483.000

*
= 1
Facebonk 22.540
P ‘ n
T lak e 19.260
&
([T RUTRTM] %0 ﬁ
L
Pinlerest &
Linkedin
(13
Snapehat 24927
- ‘
(=)
Twatten ) 1.638
Ml A56,1
Tencent (30) ] 1475
Junhle 122

En cuanto al servicio de Internet en la regién Loreto, el 64.6% de los
hogares en la zona urbana acceden a este servicio, mientras que en la
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zona rutal representa 20.5%; segin la encuesta realizada por el Instituto
Nacional de Estadistica e Informdtica (iNEl)el ano 2024.

HOGARES QUE ACCEDEN AL SERVICIO DE INTERNET, SEGUN AMBITO GEOGRAFICO, 2014-2024
{Porcenlaje respecto del total de hogares)

Ambilo geografico 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
Tolal 235 2.2 264 282 PLE 359 8.7 48.7 552 55.3 5.5
Area de residencla
Urbana -+ 307 302 341 36.3 381 45.0 469 572 646 643 G4 6
Rural 1.2 10 15 16 21 46 aB 176 20.1 210 205
Reglén natural
Selva 78 88 10.8 126 134 204 230 328 384 364 40,5
Departamenlo
Lirete 70 8 "5 L1 1932 235 %7 281 3318 us 353

Fuents: Institulo Hacionat de Estadistica « Informitics - Encuesta Hacional de Hogares,

Via Plblica: La publicidad exterior estd entre los medios de comunicacion
mds importantes para generar recordacion. Entre sus herramientas, utiliza,
ademas de soportes estdticos como vallas o paneles (fijos y maoviles),
soportes digitales {pantallas led) en puntos de contacto de mayor
concentracion o de alto transito (avenidas, plazas, centros comerciales,
paraderos, ofros), los cudles gracias a sus innovaciones, estd entre los
preferidos por la poblaciéon en general. Por ello, colocar avisos en la via
publica permitird comunicar los mensajes claves, ademds, aportard a
frecuencia necesaria a la comunicacion en las principales avenidas y se
podrd llegar al centro de las ciudades generando una alta cobertura.

BTL (below the line), son interacciones de medios alternativos de difusion
para lograr persuadir al grupo objetivo cada vez mds evasivo mediante
S experiencias parficulares. Se puede tener presencia en ferias,
universidades, centros comerciales y el volanteo de material impreso

{folletos, afiches, volantes) en zonas de alto transito y ubicaciones
estrategicas.

El Perifoneo, es la difusion de un mensaje auditivo por medio de un
sistema de amplificacién de sonido en un vehiculo. El mensaje de
preferencia debe estar pregrabado para que te asegures de gue se diga
exactamente lo que quieres que tu publico meta esté informado.

Los anuncios en perifoneo son utilizados como publicidad callejera mévil
en aseniamientos humanos, dreas de poco acceso, afuera de los

comercios y/o zonas especificas con el objetivo de enfregar un mensaje
inmediato a una audiencia cautiva.,

N



Vil CONTENIDO

7.1 Plan de Esirategia Publicitaria 2024 del Gobierno Regional de Loreto

De acuerdo con la Ley N.°31515, que modifica la Ley N.° 28874, Ley de
Publicidad Estatal, bajo la responsabilidad del Titular del Pliego, para la
autorizacion de redlizacion de publicidad estatal, restablece los requisitos.

Asimismo, también se debe cumplir con la normativa vigente debido a
que nos enconiframos en periodo electoral, siguiendo los criterios para la
autorizacion previa vy reporte posterior de publicidad estatal del
reglamento sobre propaganda electoral, publicidad estatal y neutralidad
en periodo electoral, aprobado con Resoluciéon N.°112-2025-JNE y la
Resolucidn N.°844-2025-JNE. En ese sentido, la Oficina Regional de
Comunicaciones e Imagen Institucional, presenta el Plan de Estrategia
Publicitaria 2026 del Gobierno Regional de Loreto, que contiene la
programacion de actividades y campanas informativas que seran
difundidas en medios masivos y/o alternativos de comunicacion.

Las campanas gue se difundirdn en el presente afo fiscal buscan
fortalecer la imagen del Gobierno Regional, como ente rector de politicas
socidles orientadas a resultados, y dar conocimiento a la poblacidn y ofras
audiencias claves; los alcances y logros de las actividades e inversion
publica y programas sociales a cargo del Gobierno Regional de Loreto.

Las campanas para difundir en el ano 2026 seran financiadas por el
Gobierno Regional de Loreto, a tiravés de los procedimientos
administrativos regulares de acuerdo a disponibilidad presupuestal;
ademds, es preciso mencionar que cada una de las actividades y/o
campanas cumplan con los requisitos establecidos conforme a Ley.

7.2 Propuesta y Justificacion Técnica

La seleccién de medios de comunicacion tiene como finalidad el mayor
impacto de los mensajes comunicacionales establecidos en campanas
de publicidad, maximizando la inversion que se realiza. Por lo que, se
contempla invertir publicidad en medios de comunicacién que tengan
cobertura y credibilidad, para alcanzar un mayor porcentaje del publico
objetivo. La seleccion de medios de comunicacidn se redliza
considerando estrictamente los aspectos técnicos establecidos en la Ley
N.°28874, Ley que regula la Publicidad Estatal, modificada por la Ley
N.°31515, tiene como objetivo, establecer los criterios generales para el
uso de los recursos en publicidad.

Por ello, la difusidn se redlizard a fravés de los medios tradicionales y/o
alternativos, pero cuyos contenidos previa autorizacion (para radio y
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Television) con resolucion del Jurado Electaral Espécial que es framitado

a través de la Oficina Regional de Comunicaciones e Imagen
Institucional.

En cuanto a la difusion de publicidad estatal por medios distintos a la
radio o la television, la ORCIl debe presentar dentro del plazo de siete (7]
dias hébiles contados a partir del dia siguiente del inicio de la difusion.

7.2.1 Propuesta de Medios de Comunicacién

Para desarroliar los mensajes de las campanfas propuestas en el
Plan de Estrategia Publicitaria 2026 del Gobierno Regional de
Loreto, la difusidon se deberd realizar por medios masivos y de facil
acceso d la poblacién:

= Radio

= Television

=  Medios digitales

=  Medics Impresos

& Atencién: A nivel regional no se cuenta con un estudio de
mercado de rating de audiencia, teleaudiencia y lectoria; sin
embargo, a fravés de las redes sociales dependiendo del medio
digital se puede tener la informaciéon completa, como es el caso
de Facebook, Instagram y Tiktok.

7.2.2 Criterio de Seleccion de Medios

En cuanto alos requisitos a considerar para requerir los servicios de
publicidad en los medios de comuricacién, debe cumplirse
conforme a la Ley que Regula la Publicidad Estatal “Articulo 3.-
Requisitos: Bajo responsabilidad del Titular del Pliego, para la
autorizacidon de redlizacion de publicidad estatal, se deberd
cumplir con los siguientes requisitos: [...]

e} Las entidades del Estado que contraten con los medios de
comunicacion privados, respecto de la radio y televisién, deben
contratar a aquellos medios que operen en los distritos, provincias
y regiones con una programacion distribuida de la siguiente
manera: 1. Cuando se trate de mensajes circunscritos a una
localidad especifica (distrito, provincia o regién) y sean
contratados por esa autoridad local, el setenta por ciento (70 %)
de dicha distribucidn como minimo debe ir a medios locales. 2.
Cuando se frate de mensajes circunscritos a una localidad
especifica (distrito, provincia o regién) y sean confratados por una
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autoridad nacional, el cincuenta por ciento (50 %) de dicha
distribucion como minimo debe ir a medios locales. 3. Cuando se
trate de mensajes dirigidos a nivel nacional, el treinta por ciento
(30 %) de dicha distribucion como minimo debe ir a medios
locales. Para fines del presente articulo, se entiende por medio

local a aquel que tiene el cincuenta por ciento (50 %) de
programacion local.

Asimismo, debe contar con lo siguiente:

= Persona Juridica y/o persona natural que cuente con
resolucion de autorizacion vigente del Ministerio de
Transporte y Comunicaciones (MTC) en caso de radio y
television.

= Estar vigente en el Registro Nacional de Proveedores (RNPJ.

= Estar habilitada en la Superintendencia Nacional de
Aduanas y de Administracion Tributaria (SUNAT).

= Tenerregistro en la actividad econdmica de la SUNAT en el
rubro de publicidad.

7.2.3 Herramientas de Comunicacion

= Spot Radial: Se producirdn los spots radiales con una
duracién viable de hasta 45 segundos aproximadamente,
que serd difundido de nivel regional e incidiendo en la
localidad que tenga mayor beneficiario.

»  Videos: Se producirdn los spots televisivos con una duracién
viable de hasta 45 segundos aproximadamente se serd
difundido a nivel regional con mas énfasis en la localidad
gue tenga mayor nimero de beneficiario.

= |nformes: Se producirdn notas informativas y se colocaran
en medios escritos y digitales con piezas graficas.

= Medios digitales: Se creardn piezas gréficas para ser
difundidos por los principales medios digitales que se
cuenten con una administracion formal; el material digital
esfard relacionado a temas regionales conforme a las
campandas. '

= Paneles Impresos: Se creardn piezas graficas de lo que se
pretende difundir a fraves de los medios impresos.

&
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vigente por periodo electoral se debe fener en cuenta los
criterios del reglamente del Jurado Nacional Electoral para
la elaboracion de los spots radiales y televisivos, asi como
los disenos y todo el contenido por la elaboraciéon de las
piezas graficas que estdn con consideradas como medios
masivos y alternativos de comunicaciéon; ademds de
solicitar la autorizacién previa en lo que respecta a radio v
television y la solicitud de la autorizacién del reporte
posterior dentro de los siete (7) dias hdbiles, la misma que
esperando contar con la debida autorizacién se pueda
continuar con la publicidad.

7.3 Campana Publicitaria 2026

Las campanas propuesias en el Plan Esiratégico Publicitario 2026 del
Gobierno Regional de Loreto, estd sujeto a modificacién de requerirse la
necesidad ya que existen criterios especificos debido al periodo
electoral, previa coordinacion con las gerencias involucradas, segin
comespondda, sea con la:

Gerencia Regional de Desarrollo Econdmico que tiene a cargo la
Direccion Regional de Produccidn, Direccion Regional de Energia
y Minas, Direccién Regional de Comercio Exterior y Turismo vy la
Direccién Regional de Desarrolio Agrario y Riego;

Gerencia Regional de Desarrollo Social que tiene a su cargo la Sub
Gerencia Regional de inclusidn Social y Programas Sociales, Sub
Gerencia Regional de Deporte y Juventudes, Sub Gerencia
Regional de Desarrollo de los Pueblos Originarios, Oficina Regional
de Atencién alas Personas con Discapacidad, Direccién Regional
de Trobgjo y Promocidn del Empleo, Direccidon Regional de
Vivienda, Construccidn y Saneamiento, Direcciéon Regional de
Educacién de Loreto y la Aldea Infantil Santa Mdnica;

Gerencia Regional de Infraestructura que tiene a su cargo la Sub
Gerencia Regional de Estudios y Proyectos de Infraestructura, Sub
Gerencia Regional de Obras, Sub Gerencic Regional de
Supervision y Control de Obras, y la Oficina Regional de Transporte
y Comunicaciones de Loreto; :
Gerencia Regional de Recursos Naturales y Gestién del Ambiente
que tiene a su cargo la Sub Gerencia Regional de Gestidn del
Ambiente, Sub Gerencia Regional de Conservacion y Diversidad
Biolodgica y la Sub Gerencia Regional Forestal y Fauna Silvestre;

0
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= Asi como tambien se hardn las debidas coordinaciones con la

Gerencia Regional de Gestidn del Riesgo de Desastres y Seguridad

Ciudadana y las demds que sean necesarias para mantener la

campana de difusion con informacidn 100% veridica. A

contfinuacion se hace mencion las campanas a difundir previa
autorizacion y/o reporte posterior;

Campana de sensibilizacion denominado “Estar informado para estar
preparado”.
Finalidad: Que la poblacidén en general mejore sus hdbitos para
prevenir danos que pueda atentar con su integridad fisica y/o
emocional.

Objetivo: Continuar fortaleciendo los procesos de prevencién y
respuesta ante emergencias ya sea por salud, desastres naturales u
ofros a fines.

Ambito de la aplicacién: La intervencién se realizard a nivel regional
con énfasis en la provincia mds vulnerable.

Campana Informativa denominado “Las obras no paran”

Finalidad: Continuar promoviendo la inversién publica en la ejecucidn
de obras y/o proyectos que contribuyan a seguir reactivando la
economia regional, dando a conocer a la poblacién de los actos e
inversiones que se vienen desarrollando en proceso de ejecucion.
Pueden ya sea garantizando una educacion de calidad inclusiva y
equitativa, agua limpia y saneamiento, promover el crecimiento
econdmico sontenido y productivo asi como construir infraestructuras
resilientes u otros.

Objetivo: Informar sobre la ejecusidn de obras y/o proyectos de
inversion sea en materia de infraestructura, equipamiento e
implementacién de las cuales deberia satisfacer las necesidades de
la poblacién.

Ambito de la aplicacién: La intervencién se realizara a nivel regionall
con énfasis en la provincia mas vulnerable.

Campana Informativa denomidado “Loreto libre de violencia"
Finalidad: Promover una sociedad libre de violencia contra la mujer,
nifas, ninos y adolescentes implementando el enfoque de igualdad
entre hombres y mujeres en la elaboracion.

14
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Objetivo: Informar a la poblacién sobre las formas'de
de reducir su indice en la regién Loreto.

Ambito de la aplicacién: La intervencion se redlizard a nivel regional
con énfasis en la provincia maés vulnherable.

Campana Informativa denomidado "Obrainiciada, obra culminada”
Finalidad: Continuar promoviendo la inversion publica en la ejecucion
de obras y/o proyectos que confribuyan a seguir reactivando la
economia regional, haciendoe: participe y dando- a conocer a la
poblacion de los actos e inversiones que se han desarrollado.

Objetive: Informar a la poblacién sobre la culiminacién de la obra
para mejorar [os servicios sea en salud, educacion, seguridad, u ofros
que beneficie a-la poblacion.

Ambito. de la aplicacién: La-intervencién se realizard a nivel regional
con énfasis en la provincia mds vulnerable.

- Campaia Informativa. denomidado “Trabajando- por un- Lorefo

Seguro™

Finalidad: Continuar trabajando por devolver la seguridad vy
tranquilidad:a la:poblacién en general, ya que en los Gltimos afos se
incrementd la percepcion de la inseguridad en laregion Loreto.

Objetivo: Difundir-los diferentes canales. de atencién para reportar
incidentes que atente contra la seguridad ciudadana; asi como.
Informar o la poblacién respecto a las acciones y/o trabajas: que
redliza el' gobierno regional por la seguridad.

Ambito de-la-aplicacién: La intervencién se redlizard a nivel regional
con-énfasis'en la provincia:mds vulnerable.

PRESUPUESTO

El presupuesto total requerido para la ejecucién del PLAN DE ESTRATEGIA
PUBLICITARIA 2026 DEL GOBIERNO REGIONAL DE LORETO, asciende a un
monto de §/.609,152.00 Soles (Seiscientos nueve mil ciento cincueta y. dos con
00/100 Seles). Este recurso financiero deberd ser asignado. a la especifica
2.3.2.2.4.1 servicios en medios de comunicacidn. El financiamiento para Ia
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ejecucion del presente Plan de Estrategia Publicitaria 2026 del Gobierno
Regional de Loreto, serd con cargo a los recursos que la Unidad Ejecutora
Sede Central 001 del Gobiernc Regional de Loreto, de acuerdo aq
disponibilidad presupuestal.

Presupuesto par
Item |  CAMPARNA DE DIFUSION OBJETIVO DE LA CAMPARIA Campatn
Institucional
s/
“Estar informado para estar Continuar fortaleciendo los procesos de prevencion y
1 " P respuesta ante emergencias.ya sea por salud, desastres| S/ 87,680.00
preparado "
. naturales u otros afines.
informar sobre la ejecusion de obras y/o proyectos de
inversic teria  de infraestruct
5 [Masobrasnoparan® mve‘rslon. sea . en ma erll? e infraestruc ur::l, s/ 205,920.00
equipamiento e implementacion de las cuales deberia
satisfacer las necesidades de la poblacién:
| lacid b fi de violencia afi
3 |“Loreto libre de violencia” nformar.a la pol? acidn so r? las formas de violencia a fin s/ 52,480.00
de reducir su indice en la region Léreto. |
- L Informar a la poblacion sobre la culiminacién de la obra
QObra iniciada, obra . -, .
4 Iminada” ‘|para mejorar los servicios sea en salud, educacion,| S/ 205,920.00
culminada seguridad, u otros que beneficie a la poblacién. I
Difundir los diferentes canales de atencidn para reportar
s “Trabajando por un Loreto incidentes que atente contra la seguridad ciudadana, asi s/ 57,152.00
Seguro” como Informar ala poblacion respecto a las accionesy/o ! '
‘ trabajas que realiza el gobierno regional por |a seguridad.
Total 5/:609,152.00
IX. RESPONSABILIDADES
La Oficina Regional de Comunicaciones e Imagen Institucional del-Gobierno
Regional de Loreto; serd el responsable: del cumplimiento de-los objetivos. y
metas fisicas: y financieras establecidas en el Plan de' Estrategia Publicitaria
2026, debiendo elaborar las conformidades respectivas, las que- serdn
elevados a las instancias: pertinentes para su conocimiento.y acciones de
administrativas.
X. MONITOREO Y EVALUCION

Para la planificacion, supervision y los reportes de resultados de las
campanas publicitarias, se considerardn las siguientes etapas de evaluacion:

1. Definicién de la esirategia de medios: tomando en. cuenta el grupo
objetivo, la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional, evaluara
las herramientas a utilizar segun el consumo de medios y la penetracion
de los mismos. Asimismo, se evaluard la proyeccion de los niveles de
alcance e impactos a lograr.
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2. Supervision de cada campaia publicitaria: se realizard el monitoreo del

cumplimiento de la difusion de la campana. Cumplimiento en términos
de avisos, alcance e impactos, segin las métricas proyectadas.

3. Evaluacion post campana: se evaluard el cumplimiento de las métricas
proyectadas. En el caso de los medios de comunicacidn seleccionados
gue no cuenten con indicadores metricos, se verificard el cumplimiento
de la difusion proyectada considerando la cobertura geogrdfica.

4. Evaluacion de recordacién de cada campaiia: se realizardn estudios
cuantitativos y/o cualitativos para evaluar el rendimiento de la
campana, contrastando el nivel de recordacidén de la poblacién

objetivo.
ETAPAS TIPO DE ESTUDIO FUENTE DE INFORMACION INDICADOR
Central de medios prepara el Wilimena do
d personas de la
plan de medios que oblacié

' .| contempla la evaluacién del PaaCion

Estudios del consumo de medios : i objetiva gue
5 : consumidor y la seleccién de %

; y de audiencia de medios de medios. La seleccion de | YEfAN la

Definicion de la comunicacion segun las ’ campafa.

estrategia de
medios

caracteristicas  del  pUblico
objetivo. También la evaluacion
de medios segln cobertura
geogrdfica.

medios se sustentard con
herramientas de medicion del
mercado y audiencia, Para los
medios que no cuenten con
estudios, se considerard la
cobertura geogrdfica y el peril
de cada medio.

Caracteristicas
especificas de
resultados por
medio: alcance,
impactos,
coberiura,
prestigio y precio.

Supervision de
cada campana

Informe de monitoreo de

Cenftral de medios envia
reportes de transmision de
cada medio contratado

Cumplimienio de

campana

campana, contrastando el
cumplimiento con la proyeccién
previa.

marcos de camparias
difundidas con resuliados
cuantitativos y cudlitativos.

medios lapauta
publicitaria ' durante la transmisian de la confratada.
pauta.
Informe de ciere de la Central de medios elabarala | Alcance y
Evaluacién post campaiia. Evaluacion post informe post pauta de los frecuencia

obtenida durante
la transmision de
la pauta.

Evaluacién de
recordacion de
cada campana

Estudios cualitativas y/o
cuantitativos de resultados de
las campanas.

Empresa de Investigacion de
mercado.

Resultados de
percepcion del
mensgje de los
marcos de
campanas.

XL SEGUIMIENTO Y CONTROL

El érgano responsable del seguimiento y control de la ejecucion del gasto vy
el logro de metas consideradas en el Plan de Estrategia Publicitaria 2024 del
Gobierno Regional de Loreto, serd la Gerencia General Regional, en su
calidad de responsable adminisirativo del Gobierno Regional de Loreto.
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XL

XIv.

XV.

']

De conformidad del conformidad con lo establecido en el articulo 50 de la
Ley N°28278, Ley de Radio y Television, se publicaran los confratos con los
medios de comunicacion, las tarifas a las que estdn sujetas, la duraciéon de
los espacios contratados, los criterios de seleccion y demas elementos
complementarios, en el portal del Estado Peruano y en la web institucional
del Gobierno Regional de Loreto.

LIMITACIONES

Las dependencias deberdn limitarse -al desarrollo de las actividades de
difusién, informacién y promocion comprendidas en las campanas, asicomo
sujetarse a las disposiciones que en materia de austeridad y racionalidad del
gasto publico se emitan.

Las dependencias se abstendran de redlizar erogaciones de recursos
presupuestarios cuya finalidad sea distinta a la difusion de la imagen
institucional, la comunicacién de sus planes y/o programas.

REPROGRAMACION DEL PEP

Durante el ejercicio presupuestal el Plan de Estrategia Publicitaria 2026 del
Gobierno Regional de Loreto, es posible de reprogramacién en funcién a las
acciones y politicas del sector dispuestas por la Alta Direccion.

ANEXOS
15.1  Anexo N.°01 - Programacion de metas fisicas del PEP 2026.
15.2 Anexo N.°02 - Cronograma de Ejecusién Presupuestal del PEP 2026.

18



o
—
8899 0 9EB |9€8 [9f8 [9EB m,n,u 9€8 [9EB [SEE (O 0 i wvial
{12]4 1] 0z ot 0z [114 0z or 0z az [a] [+ a (|eos paJ) |23 Bp ojpaw ua lcu_uﬂ__ﬂu 3p %A
00t il £14 5t 114 ST 5T H14 5T st s] [+ a (opgipad) osudw; opaw va SU0IEINNd 3p $33IA
YOST 0 EST €97 [eSt (€9t [est Jest Jest [e91 fo 0 0 |ousmaEl opaw ua opipunjip 30ds 3p 539N
¥Z0s 0 B79 |8Z9 (679 |(BZ9 |BT9 (929 (8¥9 (6E9 (O 0 o] ,_.__vE 0IpawW U3 opIpUN)IP jods 3p SITIA
V101 @0 [ ven [ oo | e f ooy | one f o | o | mv | e | ow f oo [ NODYDINMWOD 30 STTYNYD NGS5 NODVINEN4/10dS 30 NISNAID 30 NODMEIYLSIO 30 VLSINIOYd VAON
; C 9EMgD e8P oipaLY U SauspEsgnd AP cAW
a1 2] 4 T t4 T T t4 z [4 ] o t] RSP ugt: £A4qnd JRiEp op suopeqndap cawN ‘pepLInBas ey Jod |pu0|@2: UG0S (3 €7)(23) anb v
¥ a 3 3 3 £ 3 £ € € o o ] 0w} upIENIng 0520w Op3W SUGe3qNd 3p LRWON g o) se(eqes) oA s2uopoe se) e onadsal uonegod
. e - - : i T st i EH 2 L ®| £ JEWIIJU| OWAD |SB “BUBPRPA PEALNESS
9T [ VA S V2 S 7 S V2 SO 5 S i S 2 S 3 S SO - T enspainined|  owmAIR) Ofpaw 12 OpERINed 10ds Ip GLIDN 0d opueleqe)]. :eaneulioju eyedue) ¥ BUCY 33UR3E 3nb 53RO JEOdS
3 2 e5ed UOPUAIE 3P $3|RUD SAUALRYIP $O) JPUnyg
055 [} oL 0L 0L oL ol oL oL oL |0 L _nﬂ:!.:.u . epL gpaw _Uo._ﬂ.uun-nugmuv QI1auN R 2 1A
=4 o s |9 a [ |s 9 9 9 a jo o [e3ip Upaea1Gng 1e38ip ojpaws E.ﬁ:sssmi LEEEEY
5 ‘wonrgad
¥ o g g g B g 2 g [} 0 o o e=adu) upReNand | ! dus oipow Suote qnd 3p oseuwaN JEPRURLING| e & 31yauag Snb sono n pRpLAZas UpDEINGS
vag o e oy e 2 e By . b 0 o o exmAR) Bineg u.ﬁ:u..au opa ua am-«.:.n.auwuu oy BIqo 'epRIdiuI IO, ‘eanelnoju) eyedwe) 'PR|ES U 235 SOIDIALAS S0f Lr_o_o!n__._ esed g0 2| [RuCDmAsY UsSEun
: 2 T s ? e 1 ah o UPRRIMRI R RastioRRaot eLe e £ J3D3]8}10§ CWCD 5B !Uppe|qod
B1PE. W U3 0|
ZEST a vn,n POZ  |¥OZ |POT  |POC vt fror voﬂ‘ 0 o a Imped d [E1pRd O1p P! it HPN) £/ L3 S0pUC) °F LppEsIAEW
] 4 [+} k4 T z z z z z r o o o " e upseigng [E3Tp 0PI Us BuESIgnd 3P osatliny afA uppdnuico ap ugpdaniade|
— Jezjjujw eed OpELs3 [2p S0SJMAL
ar (o] z T 4 T 4 z 14 T 0 0 0 e dlu) ugleiqng oR.dun apaw SuopeNqNd 3P ARWIN epoujoiA 1249 50)3p 05N [@p epuasedsues
TaHo n : ; 3P Q)| 01240), BARLLO, c.m edie: A e iy i Spopa; 0 0 £ R Bj OPUIC3(B1.0) 'BlIquie Ns 0po) U2
0ST [s] 07 |0z far ot oz oz |or oz (o a o tasaaEieineg| oAz oipaw ua opeagned Jods ap QITWINK P 391 01210), eAD Jui eyeduser) 3p SPULO) $E) 3905 UpPEIGEd B € Jrioju] _ puac _ﬂ” ) 'ellquig hs ope)
- - - 012407 3p jeuoiday oulqos B Jod
8k o =] 03 fe=] 03 09 o3 2 03 0 0 [+ IyperEined [Bfped Dipaw U2 nvauS-,n tedi ap o@upy sepeimaf? sepepianoe A sewesdoad
0 © z ’ = . = ‘ 1 'e3jjqnd upisRAl| 3p SsOP3ACIT
-l 9 o o [eu|p upieqNg RIFp oipow UB SuoeqRd 3p CIAWDH e
ki : 5 i 2 ? 2 2 ° g i 2 ci "UPPEQIC &) 2P 3ap upPNIAfE €| B oDadsay
+a o ] B k] ] ] 2 ] 8 o 0 0 TR d Vg N oRIdun opaw Puodesgnd ap alauipy : . ) S3PEP|SAdaU se| JAEIENES BIGIP sAjend se| 3p| ugpewioju) ef e asaxe B JesofBly
_ - - - - LUEIRC OU 5Jq0 587, 'EANEULIDjU; eyedwe)| uppEjusWROW) 3 CUANUEDNDS BINDUISIEI Ul
3 o # jak e [sr |ev |8 v 8w [0 o |0 EATAIRIEINEY| QNS oipaW U3 oprasned 1001 3P WD 3p BU3IEW U B35 LD[SIRALY 3P Eopakad
1 | a1 ? * ofA s LQISTR3 |2 B] arqos Jewoju
ZEST [o} vz [voz w0z jroz [voZ [voT |bor |vOZ |0 0 o (epeseiney 1E4pes oppa 12 opeained 1oet ap BswN /A 51190 3p L9 | uqa u)
143 o |+ e e f5 v fe ¢ & o o |0 exiip ugpeigng 2173 opaW LS SUaIEaNd 3p BEWN |
i [] v [ v ¥ I3 ] 3 ¥ 0 0 0 e 1AW LR g ng, osasduy nhﬁEl_._u_un&mq_nuvouEaz opeiedaid seisa “$3UY @ SON0 N SIBINIRY $215R53P ‘Prjes Jod|
- - i i mnEo e €35 eA sepuRliaWa P1UE E15ANd S A UPITUanaud
oL o OF 13 0f [+:3 o€ [}3 0f QFE 0 0 [+] wmapEInned|  OAsIANa) opal ua opeaaned lods sp osswny| B PRULIOjU| JEIS], JEALY #Ul Byecie] 3p sosanad $0) CpUIIIIIBO) JenunueD
0Z¢ o C6 06 05 2] a5 06 06 08 Q 0 0 Jepeseineg JFIPEI Ofps s U3 opEaIned todk 3p 0RWIEN
TRV Tviol ] aci | oo | caw | soow | wi | avm | wv | ouma .
VaIQ3W 30 OYTINN STUOAVIIAN) NQIJOV / QYTIALLOY 0214123453 0ALLIMID TVH3INID OAL3EO

VALLYINHOINI VY4 WY 04 SVDISH SY.IIN 30 VISINAOUS NOLIVINVUDOUd

9Z0T d3d (9P SD21s}4 SBj3W 2P bisandold ugjapuiniBold <0, N OXBUY 1§51




CaTSTE0s /5

arFrrTsL

20

na,
SR,
=,

B

VALYPRICINI VEVAINYI ¥0d YIvLSINANSTH YLIW 30 NEDYWHID0ud

/5| coveToL /5| 0TYPI'SL /S| OUWRYSL /5| 0OVITIL /S| 0OWRTSL /5| 0TWRTSL /5 Is | orwrver /s Is /s /5 [reme
Tl /5 /5| ooooa'r /5 |ooopo /5 |owwcer /s |oocoy /5 |cO0'r /5| Goooo'r /5 |oovoor /s |uoweor /s ;1 A /5 |(wpes peal [idp 0w us LeLORYIIENd 9 22237
U /8 /5| covog’er /5| oowonot /5| oumod'cr /5 |comeo’or /5 |oomoo'eT /5 | oomoo'or /5 | oooeo'ot /5 | oooeat /S L I3 £5 |(wpopad] oraxdu opew s suspwdEnd 4P L33N
oCTCDT /5 Js|oaot'cs  Js|ocotarm /5 |oovzzer  js|oawieer /s |ocotzror /s |cosezor /s |oocRcor /s | coodsar S 3 5 fi [oni3pe)an Opew U3 epUNP W 3P 13,
Z|oweectie /s J5|oweerte /s |oovmre S5 joowavte /s |oehmymr /5 |oGwmly /| coneeTe  J3 | oot /5 |oontyie /5 5 5 £ |irper opew vs sprnyp s ap s23p =
— )
. : . - . o ; NODVHNNWE -ﬂ.u_dﬁ
me A 20 1 T pe i E = e 70 EITYNYD NN2DS NGEVININI/LO4S 30 NEISN 0 38 TLSININETE BpOMDSrT 10 Y10 YLON \Lﬂp
3 = /&
el A X~ | cooor % | moor 7 |ooocy X | oaoor 5| owor A | cowe Kloowe A |oomor A 5 V.3 ' eSp U R3] 00 3 BUGNNINEaR EEWTN wuw =
wwss A & |oowort g oottt A5 |oomTt 5 |@wdT Ajoonar't A foomort A |00wtT S|weT A ~ ] & | ressuvepeiring bmesintstacioce | ot i .c:nSas o oﬂ
0ILI'ST 5 A|oowsT  A|wrsT 5 |ootosl A|ogvost  A{oUROEt 5 |ooosT A5 |oorosT A |owst A 5 5 9 INGRTITING|  OrpLuSL ol i vRRISe! Lodi 47 DMWY T iod SRR QELL RO ..t_.._ﬂr .
oW A Aot S|weeT 5 |wmet  5|ensT A |cotwt  A|wmet A |ooust A|oowst A A 5 A morinrey RS i Ca S INEY 10 37 BALITK &r.nmvfl
oTwEE A A& |owosrt s |ooeort A |ooeett A |eeoT A |oreRT A |ormRt SloonaT AT A 5 s £| m@puoaxan P8y cpaws L8 Brexgndaf s wn o uvm..Q..
WwIR A A |ovmee 5 |ootaze A |ooe’e A |oovzt S |oooxt Aot Afwolt  Alweet A 1 L £ | ey ORISR R JEpTEIng dfrg
0HITE A Aoy slows sfowss  sfoowss  s|owwe Afoomes  s|wsey  sfawey s 5 5 A vesmen] owasmemesaeaioaun] B9 RN LA0, ARG FiECLD ruopmpsy) ustny
) JDIRI0) MU e Uponged
oIFLT A A |ootert S|oozEyt A Jootet 5| 0TErt S| Tt A |o0Tiht 5|09t A |eotuvt 5 A s ~ iy RS WP A T u] U3 EOpUE| 3P UPDELIAAIL
Wt & 5 | oooor 5 | wroor /5 { voocr ‘s | ooroor 5| oooe A | orwr 5 | ooy 5 |orwe 5 5 73 5 IEURP upCEoEIng FOSE ORI L S Ve G DI W ofAupadniss apugpdaiad B
, - WL 1ed OpET] R 12110
WKy & A | ooxw X | oooon 5 | oooos 55 |oce & | oooos A |cows A |cowor /5 | aovod 3 A 5 £ | sRdu oy SO ;P DU EN 4T At Loauaeial  sojap ein pp eousiediven
(] %
= & o . - £ r— = IP WYY Gre], TanruLD) U eyRdwr] | £ opudN i o) 'THIWE M3 ool U
woEn A & |ogor S|worr Afloer: Afooorr A |t A oo A |uwrerr S |ogett S " 5 s SESSRITLY|  CATAN B D om0 82 RH TN 10101 wp [evordey GUIIIG0D B J0E
oS A S |ooonE S| oowtE A|WYVE A |oootC . A |woll't A |ort A5 |0Ure | A |oowrt s 5 5 I pURineg| PR e U3 RN O 0 Gt Wi Srp@roafa HpEpINDE A reweaod
= = 9 ‘eRnd veaay ¥ seoadaid
ooomeE A £ |oroxT  S|ovot 4| oot /5 | Domelt A |oooert A |ooolT S5 |ewooRt 5 |00wT A 5 I 5 FBE LAYt i OPAW S BUSIORE &5 AW .w._aua:fu_.nnkﬂ
ot A 5 | oglt & | et A | ovoR'e 5 | oot &|oower  A|awre s|octe A |wwit 5 1 "5 A | mudugmng] O Ed O TSI HE PR D BTN 2 UPROLIC)Y) §) € OFTIRE |3 Jeicn
- LUBIed DU TUGD ST, (AN RO ) Byediur)
[ L A |mems s |oesy sloowey sloksy A wTey A|{wesy s weey A|wwees A [ 5 A emapieinrg | CaAR] SR W OFR N 1021 33 DA WY
oo9sELIt & £t K|oruent S| ooTEST A [ooTaTt 5| 0OTOLRT A |0OTELT A |0OTULPT A (00Tt A 5 ~ 5 mpeaTineg TR B B CERIAE 160 37 BT
wowr's A £ | oovcs 5 | o 5 | ccoss £ | aoeos £ | co'osa £ {ooccs £ | oooes £ | aoroos I 5 s F g8 e
oUooRTl A & oot S|oveyT  A|ccocst A | oonst Slogoesr  Ajwomt A |oooesT S|t s 5 5 fi | et ueeagng SR O B OENG B I LN CpuFCudIEs
WoREI A A |ooosre S|oveset A |ooeser A |oowre 5| oomort A foomset 5 |oomsee 4 |aooieE & 5 s A RITIg] oyl e oI fozponwny|  SPS OFFLIOJUIER, STARUO) Yl FERduT)
ooty A & | oooa's K|mowes  A|orol’s A | 0ol K |oonel's A |orars A {oTeTS A |ooools 5 5 I 5 MIFRPINtg SR U e S pediard 154 a7 S
T TrioL "AON Do 1 sasv =nr Nt A Ty R} owana o — X
2 - SOV NGOV [ SranLLY TVHINID OALLERO

920z 434 3P _ﬂ__!_m:-oi :wusuo__m. op Pwoifioucs) ~Z0v'N OXeUY I51






